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1. Quảng cáo ngoài trời ở Việt Nam - một thị
trường đầy tiềm năng

Hiện nay, trên thế giới cũng như ở Việt Nam hình
thức quảng cáo trực tuyến được dự báo sẽ nhanh
chóng trở thành xu hướng phát triển chung của
ngành quảng cáo và truyền thông. Tại một số nước,
tuy quảng cáo trực tuyến không còn là một khái
niệm quá mới mẻ, thì ở nước ta đây lại là một
phương tiện quảng cáo còn khá xa lạ với không ít
người... Vấn đề đặt ra là, liệu các phương tiện quảng
cáo truyền thống (quảng cáo trên truyền hình, qua
đài phát thanh, báo chí, ngoài trời...) có còn thích
hợp và được chú trọng đúng mức nữa hay
không,đặc biệt là sau khi Luật Quảng cáo đă được
Quốc hội nước CHXHCN Việt Nam khóa XIII, kỳ
họp thứ 3 thông qua ngày 21 tháng 6 năm 2012 và
bắt đầu có hiệu lực thi hành từ ngày 01 tháng 01
năm 2013? Một trong những phương tiện quảng cáo
truyền thống được đề cập trong bài viết này là quảng
cáo ngoài trời.

Quảng cáo ngoài trời (Outdoor Advertising) bao
gồm nhiều hình thức quảng cáo đa dạng, từ bảng
quảng cáo trên đường cao tốc đến áp phích trên các
phương tiện giao thông và quảng cáo ở các sân

khấu, sân vận động. Tất cả đều hướng tới mục tiêu
truyền tải thông điệp tới công chúng.

Trước hết, bài viết xin đề cập tới sự đa dạng và
phong phú của các loại hình quảng cáo ngoài trời:

Theo nghĩa hẹp, mỗi khi nghe nói tới quảng cáo
ngoài trời, nhiều người thường nghĩ ngay đến những
bảng quảng cáo tấm lớn trên các nóc nhà, bên ngoài
bức tường các tòa nhà cao tầng mà̀ giới chuyên môn
thường gọi là “billboard”. Song, nếu hiểu với nghĩa
rộng hơn và theo khái niệm mới thì quảng cáo ngoài
trời được hiểu là “out of home” (OOH) hay “out
door” (OD), tức là tất cả các loại hình quảng cáo tác
động đến người tiêu dung và công chúng nhận tin
khi họ bước ra bên ngoài ngôi nhà của mình. Với
khái niệm này, nhiều loại hình quảng cáo dù là “in
door” nhưng vẫn được xếp vào “out door”, ví dụ
như quảng cáo trong thang máy, trong siêu thị, trong
buồng điện thoại công cộng, rạp chiếu phim, tiền
sảnh của các tòa nhà,... kể cả quảng cáo rao vặt,
quảng cáo trên cột điện, bờ tường, áo mưa, mũ bảo
hiểm, tờ rơi,…

Hiện nay, các loại hình quảng cáo ngoài trời rất
đa dạng. Tùy theo tính chất sản phẩm, dịch vụ cần
quảng cáo, khách hàng lựa chọn hình thức quảng
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cáo thích hợp trong bốn loại hình cơ bản, “bill-
board” là quảng cáo tầm cao, thích hợp cho quảng
cáo nguyên vật liệu, hàng hóa công nghiệp, xây
dựng, bưu chính viễn thông hoặc các sản phẩm tiêu
dùng lâu năm như tivi, tủ lạnh, xe hơi...

Trong khi đó các loại hình “street furniture”
quảng cáo ở tầm thấp như nhà chờ xe buýt, ki ốt
hoặc các loại banner trên dường phố, thích hợp với
các sản phẩm tiêu dùng gần gũi hàng ngày như các
loại thực phẩm ăn nhanh, hóa mỹ phẩm...

Ngoài ra còn có loại quảng cáo di động (transit)
trên các phương tiện vận tải và các hình thức quảng
cáo dưới dạng trưng bày hình ảnh, truyền tải thông
điệp ở những khu vực thương mại dịch vụ đông
người, thể hiện qua các poster, brochure, leaflet...
được gọi chung là POSM (points of sale materials).

Ngoài những hình thức quảng cáo truyền thống
như bảng vẽ, hộp đèn, bảng chiếu điện tử... nhiều
công ty quảng cáo ngoài trời đang khai thác những
loại hình quảng cáo công nghệ cao như mãn hình
đèn LED, màn hình LCD, màn hình cảm ứng tương
tác (với người tiêu dùng), kỹ thuật chiếu hình 3D
vào không gian (holovision)...

Về doanh thu quảng cáo ngoài trời:
Theo Hiệp hội quảng cáo ngoài trời Mỹ (OAAA),

năm 2004 các doanh nghiệp Mỹ đã chi 5,8 tỷ đô la
Mỹ cho quảng cáo ngoài trời và con số này tiếp tục
tăng với tốc độ cao vào các năm sau đó. OAAA cho
rằng sự phát triển thành công không ngừng của
quảng cáo ngoài trời là do trong khi các hình thức
phương tiện truyền thông đa dạng chia tách nhóm
khán giả của các kênh truyền thông như báo in và đà
phát thanh thì giao thông ô tô vẫn tiếp tục phát triển.
Hàng chục triệu người Mỹ đi làm mỗi ngày mà ước
tính di chuyển hơn ba nghìn tỷ dặm mỗi năm.
Quảng cáo ngoài trời được đặt ở những vị trí chiến
lược đảm bảo mang lại mức độ quảng bá cao với chi
phí đầu tư ít. Điều này làm cho quảng cáo ngoài trời
rất hiệu quả. Còn ở Việt Nam, doanh thu ngành
quảng cáo Việt Nam tăng từ 550 triệu usd năm 2008
lên 736 triệu usd nâm 2009 và vượt qua 1 tỷ usd
năm 20111. Trong đó, quảng cáo ngoài trời chiếm
khoảng 10% doanh số quảng cáo.

Năm 2007 công ty Vinastar (Hoa Kỳ) đã giới
thiệu dịch vụ quảng cáo rong, với nhân viên đeo
màn hình Pixman 17 inch, tại Hội chợ VietNam
Computer World 2006. Cũng trong thời gian này,
các thương hiệu thời trang quốc tế như Gucci. Louis
Vuition, Mango, CK... lần lượt vào Việt Nam, dẫn
đến sự xuất hiện hàng loạt áp phích quảng cáo ấn
tượng dọc theo các tuyến đường, tòa nhà trung tâm

thành phố Hồ Chí Minh. Công ty Goldsun Focus
Media đã đầu tư hàng chục tỷ đồng để lắp đặt 1500
màn hình LCD kích thước lớn tại các siêu thị và siêu
ốc. Công ty cổ phần Niên giám điện thoại và những
Trang vàng II là nhà cung cấp chủ yếu các dịch vụ
quảng cáo tại nhà chờ xe bus...

Việc học tập, đầu tư các loại hình quảng cáo mới
trên thế giới là rất cần thiết nhưng khá tốn kém đối
với nhiều doanh nghiệp trong nước vì chưa đo
lường hiệu quả do chúng còn khá mới mẻ. Trong khi
đó, một số loại hình quảng cáo loại hình truyền
thống dù đã có hiệu quả nhưng vẫn chưa được khai
thác đúng mức.

Tại Singapore, hầu hết các phương tiện giao
thông công cộng đều là những nhà quảng cáo lưu
động. Gần đây, tại Hà Nội đã cho phép quảng cáo
trên xe bus trở lại và loại hình này đã thu hút khá
nhiều khách hàng quảng cáo.

Quảng cáo ngoài trời là phương tiện hỗ trợ rất
tốt cho các phương tiện quảng cáo khác, đồng thời
là phương tiện quảng cáo khá hiệu quả đối với các
doanh nghiệp Việt Nam:

Quảng cáo ngoài trời là phương tiện hiệu quả và
rẻ tiền, do vậy nó rất phù hợp với các doanh nghiệp
vừa và nhỏ – một loại hình doanh nghiệp chiếm tỷ
trọng lớn ở nước ta. Ở góc độ khách hàng quảng
cáo, ông Yeon Jeong, giám đốc tiếp thị của thương
hiệu bánh kẹo Orion, giải thích về việc lựa chọn
hình thức quảng cáo “transit” rằng đây là loại hình
quảng cáo rất “kinh tế”. Với giá trung bình
3000USD cho mẫu quảng cáo trên một xe bus trong
một năm, loại hình này rẻ hơn nhiều so với quảng
cáo trên tạp chí hoặc truyền hình. Mặt khác, nó là
quảng cáo di động nên sẽ được nhiều người tiêu
dùng để mắt đến.

Với hơn 4000 xe bus2 đang hoạt động tại Hà Nội
và TP.HCM, phục vụ cho hàng triệu lượt hành
khách mỗi ngày, mới thấy hiệu quả không nhỏ của
loại hình quảng cáo này. Ngoài ra xe bus còn có ưu
thế khác, như xuất hiện tại các tuyến giao thông
quan trọng của thành phố; thời gian hiện diện ngoài
đường của mỗi xe trung bình 15 giờ/ngày; các hình
ảnh quảng cáo được thiết kế hai bên hông xe, ngang
tầm mắt người đi dường, dễ gây chú ý hơn các biển
quảng cáo tầm cao.

Mặt khác, hình thức quảng cáo ngoài trời qua các
pano, nhà chờ xe bus, phương tiện giao thông công
cộng... đã chứng minh được hiệu quả nhất định. Phổ
biến nhất là các billboard, loại hình quảng cáo đặt
trên nóc và tường các tòa nhà; các biển quảng cáo
được dựng độc lập, có sử dụng kỹ thuật tiên tiến...
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để thực hiện một billboard, doanh nghiệp phải tốn
khoảng 30.000 - 8.000 USD/năm. Loại hình quảng
cáo này luôn có mức cầu lớn hơn cung, do nhu cầu
ngày càng tăng trong khi các công ty quảng cáo
ngoài trời đã được “quy hoạch” những khu vực, nhà
chờ xe bus cũng rất phù hợp cho hình thức quảng
cáo các sản phẩm mới và quảng bá thương hiệu của
doanh nghiệp. Theo số liệu từ Trung tâm quản lý và
điều hành vận tải hành khách công cộng, hiện
TP.HCM có hơn 350 nhà chờ và 1000 tạm dừng xe
bus, phục vụ trên 1 triệu lượt khách/ngày. Quảng
cáo tại nhà chờ sẽ chú ý được sự chú ý của khách đi
xe bus và người đi đường. Giá quảng cáo ở một nhà
chờ xe bus trung bình 7.000 -10.000 USD/năm.

Về hình thức quảng cáo bằng màn hình LCD tại
các nơi công cộng, ước tính năm 2012 có khoảng
7000 màn hình được lắp đặt, đồng thời khu vực
quảng cáo được triển khai rộng rãi tại các bệnh viện,
trường học... Sản phẩm gia dụng, nhu yếu phẩm
hàng ngày xuất hiện ngày càng nhiều hơn trên màn
hình quảng cáo tại các siêu thị, trung tâm thương
mại. Các sản phẩm cao cấp như điện thoại di động,
ô tô... sẽ được quảng cáo rộng rãi tại các khu cao ốc
văn phòng. Thế mạnh của hình thức quảng cáo này
là tiếp cận đúng khách hàng mục tiêu theo khu vực
địa lý.

Nghiên cứu của Hiệp hội quảng cáo thế giới cho
thấy, thời gian đi lại ngoài đường của cư dân đô thị
trung bình khoảng 1,5 giờ/ngày. Ở Việt Nam, tần
suất này có thể cao hơn vì tốc độ giao thông chậm
hơn. Theo một kết quả khảo sát, có đến 80% dân số
Tp.Hồ Chí Minh thích đi lại ngoài đường3. Với số
liệu này, có thể dễ dàng hiểu vì sao thời gian gần
đây, hoạt động quảng cáo ngoài trời trở nên ngày
càng sôi động. Đây là tiềm năng khai thác rất tốt cho
các nhà kinh doanh dịch vụ quảng cáo ngoài trời ở
nước ta trong tương lai.

Trong bối cảnh Châu Âu còn chìm trong khủng
hoảng kinh tế và Mỹ vẫn còn những bất ổn về tài
chính, nhiều nhà phân tích và hoạch định chiến lược
dự báo rằng ngành quảng cáo thế giới (và Việt Nam
cũng không là ngoại lệ) sẽ tiếp tục gặp khó khăn
trong năm 2013 và những năm tiếp theo, tuy nhiên
vẫn có những điểm sáng được xem như một số cơ
hội mới trong ngành quảng cáo đó là lĩnh vực quảng
cáo ngoài trời.

Qua những phân tích trên, có thể thấy rằng tiềm
năng phát triển của ngành quảng cáo ngoài trời ở
Việt Nam là rất lớn. Tổng chi phí quảng cáo ngoài
trời những năm gần đây tăng từ 15-20%/năm. Cùng
với sự phát triển của nền kinh tế như hiện nay, các

chuyên gia trong ngành quảng cáo ước tính số tiền
dành cho quảng cáo của các doanh nghiệp ở Việt
Nam đạt mức 15.000 tỷ đồng vào năm 2010 và sẽ
đạt mức 55.000 tỷ đồng vào năm 2020 (trong đó
quảng cáo ngoài trời dự kiến sẽ đạt mức tương ứng
là từ 3000 tỷ đồng đến 11.000 tỷ đồng)4. Đây là một
dự báo đầy tính khích lệ đối với ngành quảng cáo
ngoài trời nước ta.

2. Những bất cập của quảng cáo ngoài trời ở
Việt Nam

Chưa bao giờ các hình thức quảng cáo ngoài trời
ở Việt Nam lại phát triển đa dạng như hiện nay.
Song, quảng cáo ngoài trời ở nước ta đang gặp phải
không ít vấn đề bất cập cần xem xét:

Thứ nhất, đó là hành vi thiếu văn hóa diễn ra khá
nhức nhối trong quảng cáo ngoài trời:

Hành vi thiếu văn hóa thể hiện trong nội dung và
hình thức của các thông điệp quảng cáo cũng như
trong hoạt động truyền tải thông điệp quảng cáo
ngoài trời đã gây ra không ít bức xúc cho công
chúng. Chẳng hạn, cách đây vài năm dư luận đã hết
sức bất bình trước hành động quảng cáo ngang
nhiên coi thường pháp luật của Công ty cổ phần kỹ
thuật số Thiền (quận Tân Bình TP.HCM). Công ty
này đã cho dàn hàng loạt poster quảng cáo khổ lớn
lên mặt đường của một số tuyến phố thuộc địa phận
của TP.HCM để giới thiệu website học ngoại ngữ.
Hành động này không chỉ vi phạm pháp lệnh quảng
cáo (khi đó chưa có luật quảng cáo), gây mất trật tự
an toàn giao thông mà còn ảnh hưởng nghiêm trọng
đến mỹ quan đô thị. Gây bức xúc hơn cả là quảng
cáo rao vặt với loa đài ồn ào, tờ rơi, tờ gấp rải khắp
nơi và điều đặc biệt gây khó chịu cho cư dân đô thị
là việc dán, sơn những mẫu quảng cáo nhỏ in kèm
số điện thoại ở tất cả các bức tường nhà riêng, nơi
công cộng…

Trên đây chỉ là một số minh chứng trong vô số
những nhức nhối, điều đó cho thấy văn hóa quảng
cáo đang ngày càng bị thiếu tôn trọng và dẹp xuống
hàng thứ yếu.

Lý giải cho những hành động này, nhiều doanh
nghiệp quảng cáo cho rằng: Trong bối cảnh quảng
cáo tràn ngập các thành phố và đô thị lớn như hiện
nay, các doanh nghiệp đều phải tìm “điểm nhấn” sao
cho quảng cáo của mình “bắt mắt” nhằm bù lại
những chi phí mà họ đã bỏ ra.

Hai là, tình trạng lộn xộn trong lắp đặt biển hiệu
quảng cáo ngoài trời diễn ra khá phổ biến:

Biển quảng cáo tấm lớn ở nước ta thường được
dựng bừa bãi, cái sau đè cái trước, làm cản trở tầm



116Số 189(II) tháng 03/2013

nhìn giao thông, bất chấp nguy hiểm và quy định về
kích cỡ, băng rôn, poster rách tả tơi hay rơi sà xuống
ngang đường nhưng cũng không có ai dỡ bỏ hay
chỉnh đốn; hộp đèn mất điện, bạc màu, bị ném vỡ
cũng chẳng ai quan tâm. Tại nhiều đô thị lớn, đặc
biệt là các cửa ngõ ra vào đô thị và các nút giao
thông, tình trạng quảng cáo lộn xộn, mất mỹ quan
vẫn còn phổ biến ,mặc dù đã được chấn chỉnh nhiều.

Chính những vi phạm hay sự lơ là thiếu chăm chút
kể trên cho thấy tình trạng đáng buồn trong văn hóa
quảng cáo, xâm phạm mỹ quan đô thị và làm giảm
cả hiệu quả truyền thông. Đáng nói là không chỉ
những người làm quảng cáo (chủ thể quảng cáo và
hãng quảng cáo) mà cả những người tiếp nhận quảng
cáo (công chúng nhận tin) đều coi nhẹ vấn đề này.

Ba là, sai phạm tràn lan trong quảng cáo ngoài
trời:

Sai phạm của các doanh nghiệp dựng biển quảng
cáo ngoài trời từ không có giấy phép đến quá hạn,
sai lệch về kích cỡ...lại xảy ra tràn lan ở nước ta. Ví
dụ, năm 2005 ở Hà Nội có 225 biển quảng cáo tấm
lớn thì có tới 121 biển sai phạm (quá hạn, không
phép...). Năm 2006, số lượng biển quảng cáo vi
phạm tiếp tục tăng lên với con số 148 và từ năm
2007 đến nay tình trạng ấy lại diễn ra ngày càng
nghiêm trọng hơn. Ai cũng có thể nhận thấy sự lộn
xộn trong hoạt động quảng cáo ngoài trời, từ cách
bố trí, kích cỡ, mật độ... của các biển quảng cáo. Số
vi phạm tập trung nhiều nhất là các biển quảng cáo
tấm lớn ở khu vực đường Bắc Thăng Long - Nội
Bài, các ngã tư, ngã năm, quận Đống Đa, Sóc Sơn...
Đáng chú ý có doanh nghiệp dựng gần 80% biển
quảng cáo không phép hoặc thực hiện sai phép. Mặc
dù đã được chấn chỉnh nhiều, nhưng việc lắp dựng
bảng quảng cáo, băng rôn, biển hiệu sai kích thước,
sai vị trí đã phê duyệt vẫn xảy ra thường xuyên. Tại
trung tâm các đô thị, băng rôn, áp pích được treo cả
trên cây, cột điện, thậm chí giăng cả trên dây điện.
Không ít bảng quảng cáo, băng rôn hết hạn quảng
cáo nhưng không được tháo dỡ kịp thời… không ít
bảng, biển quảng cáo có nội dung phản cảm. Một số
bảng, biển quảng cáo mang tính cạnh tranh thiếu
lành mạnh. Việc viết sai chính tả trên bảng quảng
cáo, băng rôn, biển hiệu diễn ra khá phổ biến. Nhiều
bảng quảng cáo, biển hiệu chỉ viết bằng tiếng nước
ngoài, trái với quy định của pháp luật Việt Nam.
Một số doanh nghiệp khi vi phạm, không được tiếp
nhận hồ sơ xin phép quảng cáo đã đối phó bằng cách
thành lập doanh nghiệp mới để tiếp tục xin cấp
phép.

Bốn là, sự không ổn định trong quy hoạch quảng

cáo ngoài trời:
Quảng cáo ngoài trời phụ thuộc nhiều vào quy

hoạch quảng cáo của các địa phương, nhưng cho
đến nay toàn quốc mới chỉ có một số ít tỉnh, thành
phố phê duyệt đề án quy hoạch quảng cáo ngoài
trời. Hơn nữa, chất lượng quy hoạch của nhiều tỉnh
thành chưa cao và lại thường xuyên thay đổi, thiếu
tính ổn định làm cho các doanh nghiệp quảng cáo
khó có thể “ứng phó” kịp thời.

Theo tác giả bài viết, nguồn gốc dẫn đến quảng cáo
ngoài trời lộn xộn và còn nhiều bất cập đang tồn tại
nhiều năm nay ở Việt Nam là do chúng ta chưa có
một quy hoạch quảng cáo rõ ràng và có hệ thống. Mọi
sự điều chỉnh hiện nay có thể so sánh như một sự
chắp vá, che đậy những khiếm khuyết nhất thời. Mặc
dù Luật quảng cáo đã được ban hành và có hiệu lực
pháp lý từ ngày 01/01/2013 song cho đến nay Chính
phủ vẫn chưa chính thức có Nghị định hướng dẫn thi
hành, điều đó làm cho các doanh nghiệp quảng cáo
ngoài trời bối rối và gặp không ít khó khăn.

3. Một số gợi ý chính sách nhằm phát triển và
nâng cao hiệu quả quảng cáo ngoài trời ở Việt
Nam trong những năm tới

Luật Quảng cáo của Việt Nam được xây dựng
dựa trên quan điểm thể chế hóa chủ trương đường
lối phát triển kinh tế, văn hóa, xã hội của Đảng và
Nhà nước, cụ thể hóa các quy định của Hiến pháp
1992, đặc biệt là Nghị quyết Hội nghị lần thứ 5
BCH Trung ương Đảng (khóa VIII) về xây dựng và
phát triển nền văn hóa Việt Nam tiên tiến đậm đà
bản sắc dân tộc; đảm bảo tính thống nhất của bộ
máy quản lý nhà nước, tính thống nhất trong hệ
thống pháp luật của nước ta, cam kết của Việt Nam
với Tổ chức Thương mại thế giới (WTO) và các
Điều ước quốc tế khác mà Việt Nam đã tham gia
trong lĩnh vực quảng cáo.

Cùng với sự phát triển về kinh tế – xã hội, thị
trường quảng cáo ngoài trời ở nước ta trong những
năm gần đây đã có bước phát triển mạnh gắn liền với
sự gia tăng về số lượng doanh nghiệp kinh doanh
dịch vụ quảng cáo ngoài trời cũng như sự đa dạng về
hình thức, quy mô, công nghệ và phương tiện quảng
cáo. Có thể nói tuy còn nhiều bất cập song tiềm năng
quảng cáo ngoài trời ở Việt Nam là rất lớn và cần
được khai thác đúng mức. Bởi vậy, tác giả bài viết
xin gợi ý chính sách và đề xuất một số giải pháp
nhằm phát triển và nâng cao hiệu quả quảng cáo
ngoài trời ở Việt Nam trong những năm tới:

Nên có sự phân khúc thị trường rõ ràng: Mỗi
phương tiện quảng cáo đều có đối tượng nhận tin
nhất định. Đối tượng nhận tin của quảng cáo ngoài
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trời rất đa dạng và phức tạp, chủ yếu tiếp nhận thông
điệp quảng cáo thông qua các khu vực địa lý. Do
vậy, để tiếp cận có hiệu quả khách hàng mục tiêu,
các chuyên gia quảng cáo ngoài trời nên có sự phân
khúc thị trường rõ ràng.

Cần chi tiết hóa trong Nghị định của Chính phủ
và các Thông tư hướng dẫn của các Bộ, ngành liên
quan về những điều khoản trong Luật Quảng cáo
cho phép bãi bỏ giấy phép thực hiện quảng cáo trên
bảng, băng-rôn thay bằng thủ tục thông báo sản
phẩm quảng cáo đến cơ quan quản lý nhà nước về
quảng cáo trước khi thực hiện quảng cáo. Các cơ
quan chức năng cần có những quy định cụ thể về
kích cỡ, hình thức và chất liệu của các phương tiện
quảng cáo ngoài trời.

Quảng cáo ngoài trời là lĩnh vực luôn phát sinh
những phương tiện, cách thức quảng cáo mời. Do
vậy, cần phải thường xuyên cập nhật và ứng dụng
công nghệ mới trong lĩnh vực quảng cáo ngoài trời:
Các loại hình quảng cáo ngoài trời rất phong phú, có
thể ứng dụng hàng loạt công nghệ mới liên quan tới
kỹ thuật, vật liệu, phương pháp thiết kế và truyền tải.

Các cơ quan chức năng cần sớm quy hoạch quảng
cáo ngoài trời một cách khoa học trên phạm vi toàn
quốc cũng như từng địa phương. Nên đưa thêm quy
đinh về tổ chức đấu thầu quảng cáo ngoài trời, có
thể áp dụng theo tuyến đường hay khu vực, khu phố
để tránh phiền nhiễu và tiêu cực trong cấp phép

quảng cáo bằng loại hình này. Nâng cao vai trò của
các công ty tư vấn trong việc quy hoạch. Cần giải
quyết một cách tối ưu bài toán trong khâu quy hoạch
quảng cáo ngoài trời ở nước ta liên quan đến cách
thẩm định, các yêu cầu và quy định hỗ trợ việc kiểm
soát thị trường như khoảng cách, kích thước, phân
vùng, vị trí, các yếu tố liên quan đến di tích thắng
cảnh, an toàn giao thông, mỹ quan đô thị và cả các
yếu tố chính trị. Bởi vì nếu không quy hoạch quảng
cáo ngoài trời một cách khoa học thì thị trường sẽ
ngày càng lộn xộn, không có định hướng và cơ quan
quản lý sẽ không xử lý nổi đồng thời không đạt
được hiệu quả đầu tư quảng cáo như mong muốn.

Chú trọng đúng mức hoạt động tổ chức thanh tra,
kiểm tra và xử lý vi phạm về quảng cáo ngoài trời.
Đẩy mạnh bồi dưỡng, đào tạo và nâng cao tay nghề
cho đội ngũ những người làm công tác quảng cáo để
nâng cao tính chuyên nghiệp của lực lượng này.

Chính phủ nên khẩn trương lấy ý kiến nhân dân
góp ý cho dự thảo Nghị định hướng dẫn thi hành
Luật Quảng cáo và sớm ban hành chính thức Nghị
định để tạo hành lang pháp lý thuận lợi cho các chủ
thể tham gia hoạt động quảng cáo. Hy vọng rằng,
đấy là văn bản pháp lý hết sức quan trọng nhằm tạo
hành lang thuận lợi cho ngành quảng cáo nói chung
và quảng cáo ngoài trời ở Việt Nam nói riêng phát
triển mạnh mẽ.�
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